VELOTAKSI: KAIP ĮGYVENDINAMAS “REKLAMOS JUDESYJE” PROJEKTAS?

Ne tik užsienyje, bet ir Lietuvoje lauko reklamos specialistai vis dažniau sprendžia problemą, kaip perkelti kliento reklamą į miesto erdvę nestandartiškai, įsimenančiai ir jausmingai. Vienas iš įdomiausių sprendimų - tik prieš 8 metus į Berlyno gatves išvažiavę pirmieji velotaksi – futuristinės miesto transporto rikšos versijos įrodė esąs originalus, nestandartinis šios problemos sprendimas. 

Lietuvoje pirmieji pagal frančizę įgyti Berlyno “velotaksi” pasirodys birželį. Norėtume papasakoti, kodėl velotaksi prigijo jau daugiau kaip 35 pasaulio miestuose nuo Tokijo iki Barselonos, nuo Rijado iki Atėnų, nuo Kardifo iki Talino. Jis buvo plačiai pristatytas seminare, kurį Berlyne organizavo “Velotaxi Gmbh”.

Velotaksi “anatomija”

Velotaksi – tai velomobilis, kurio vairuotojas gali vežti du suaugusius keleivius. Ši transporto priemonė patenka į miesto centrą ten, kur paprastai pravažiuoti negali autobusai, troleibusai ir automobiliai. Tuo pačiu, velotaksi atsiduria ten, kur nėra ir kitų transporto bei lauko reklamos priemonių. Vidutinis jo judėjimo greitis – iki 25 km/val, todėl paskaičiuota kad judrioje Senamiesčio gatvėje jis sulaukia per 100 individualių pastebėjimų per minutę (eye-contacts). Juo labiau, kad reklama yra talpinama akių lygyje.
Berlyno velotaksi koncepcijos, vėliau įvardintos kaip “Advertsing In Motion”, kūrėjai suprato, kad išskirtinumui pasiekti yra būtinas šios transporto priemonės šiuolaikinis, itin modernus dizainas. Iš Indijos atkeliavusi rikša nebuvo naujovė Vakarų Europos didmiesčiuose, tačiau reklama ant jos paprasčiausiai “nesižiūrėjo”. “Velotaksi” kūrėjai nepagailėjo investicijų ir rado “kultinę” tarptautinę industrinio dizaino kūrėjų grupę, kuri sukūrė ir patentavo triračio važiuoklę bei kabiną. 

Keturi kvadratiniai metrai - reklamai

Buvo rastas ne tik originalus “lašo” formos kabinos dizaino sprendimas – jo forma aerodinamiška, puikiai apsaugo nuo lietaus ir atrodo itin futuristiškai. Tačiau tuo pačiu buvo pasiekta, kad velotaksi triratis turi net keturis kvadratinius metrus reklaminius ploto, kurie gali būti pilnai arba dalinai užpildyti reklaminiu pranešimu. 

Pagrindinė Velotaksi kabinos spalva yra balta, tačiau reklaminei kompanijai, kiekvieną atskirą triratį galima paruošti skirtinga vizualine medžiaga ar net išskirtinėmis detalėmis. Dar viena įdomi netiesioginės reklamos forma – straipsniai spaudoje. Paskaičiuota, kad per metus Europos žiniasklaidoje pasirodo per 300 straipsnių apie pačią transporto priemonę, daugelis iš jų iliustruotos nuotraukomis su rėmėjų logotipu. Velotaksi kūrėjai tarpusavyje savo transporto priemonę pusiau juokais vadina “žurnalistų numylėtine”.

Sunku nusakyti “tipišką” reklamos ir kitų velotaksi rinkodaros paslaugų pirkėją. Stambiausi užsakovai Vokietijoje – “Nike”, “Sony”, “T-Mobile”, “Mastercard”, “C&A”, “Vodafone”, “Diesel”. Įsiminė įtaigus “Esprit” apatinio trikotažo naujos kolekcijos pristatymas Berlyne, “Coca cola” pasirinko velotaksi lydėti kompanijos remiamą olimpinės ugnies estafetę, originaliai apipavidalinę triratį naują modelį pristatė ir “Fiat”. Kaimyninėje Estijoje, kur velotaksi buvo pristatytas pernai, jo ilgalaikiais partneriais tapo ne tik tokie “klasikiniai klientai” kaip “Saku” alus, “Nivea” kosmetika ar įvaizdžio prekės ženklas “Welcome To Estonia”, bet ir Talino Miesto teatras, žiniasklaidos ar net personalo paslaugų įmonės.
Įvaizdis – šiltumas, ekologiškumas

Kita vertus, velotaksi paprasčiausiai “nesižiūrėtų”, jei jo vairuotojas būtų iškankintas sunkaus fizinio darbo. Triratyje yra įmontuotas elektros varikliukas, kuris padeda vairuotojui įveikti mažas įkalnes. Todėl “velotaksi vairuotojo” profesija yra populiari tarp didžiųjų Europos miestų studentų – jie gali išlaikyti fizinę formą, o tuo pačiu nemažai uždirbti iš arbatpinigių. Reikalaujama, kad velotaksi vairuotojas būtų savotiškas “miesto žinovas”, tarp vairuotojo ir keleivių yra permatoma uždanga, kurioje yra kišenėlės skirtos reklaminiams bukletams ir skrajutėms. Vairuotojai yra draugiškai pasiruošę atsakyti į keleivių klausimus apie reklamuojamą produktą ar paslaugą. Reikiamą rinkodaros funkciją atlieka ir specialiai sukurta vairuotojo uniforma.

Dar viena svarbi, Vakarų Europoje netgi esminė velotaksi įvaizdžio dalis – nuolatos pabrėžiamas jo ekologiškumas. Tai bene vienintelė miesto transporto priemonė, kuri visiškai netrikdo aplinkos -  nekelia triukšmo, neteršia aplinkos išmetamomis dujomis, nes yra varomas minant pedalus, naudojant  raumenų jėgą. Triračių gamintojai akcentuodami aplinkosaugą, kabinoms gaminti pasirinko plasmasę, kuri gali būti ekologiskai perdirbama. Kita vertus, brangstant kurui ir Europos miestams visaip bandant sumažinti automobilių taršą bei parkavimo problemas, velotaksi ekologiškumas jau neatrodo vien tik skambūs žodžiai, bet ir reali miestietiškų vertybių alternatyva. Šiaip ar taip, 2004 metais Berlyne velotaksi per metus pervežė daugiau negu 360 000 tūkstančių keleivių.

Neatskiriama pristatymų dalis

Nenuostabu, kad tai, kad būtent tokia transporto priemonė yra “cool” netruko suprasti ir miestų planuotojai bei politikai. Vokietijos sostinės meras Klaus Wowereit paskelbė šį išradimą “prioritetine Berlyno eksporto preke” ir kiekvieną pavasarį tradiciškai dalyvauja velotaksi sezono atidaryme. Tapęs šiuolaikiško ir modernaus Berlyno simboliu, velotaksi įsiveržė į “EXPO 2000” Hanoveryje, 2004 metų Atėnų Olimpines žaidynes varžybose, o ypač plačiai juos žadama naudoti ateinančiais 2006 metais Vokietijoje vyksiančiame Pasaulio futbolo čempionate. 

Be abejo, dar iki šio pripažinimo velotaksi netruko pastebėti ir renginius organizuojančių kompanijų atstovai. Buvo visiškai akivaizdu, kad velotaksi visiškai neprivalo kursuoti kaip kitos miesto transporto priemonės vien šablonišku, iš anksto nustatytu maršrutu. Iš pradžių kompanijų pristatymams pradėtos rengti “individualūs maršrutai”, vėliau velotaksi pasirodė įvairiuose seminaruose, mugėse, suvažiavimuose, pristatymuose, atidarymuose, kompanijos išvykose ar net bernvakariuose ir mergvakariuose. 

Velotaksi “rekamos judesyje” koncepcija buvo sėkminga - nes idealiai atitiko šiuolaikinių verslo guru propaguojamą kūrybiško verslo modelį. Velotaksi koncepcijoje tilpo modernumas, inovacija, išskirtinis dizainas, “high-tech”, aplinkosauga, bendruomenės poreikiai ir pagaliau judančios lauko reklamos idėja. Nuolatos auganti jos geografija įrodo, kad ji tapo ne tik “berlynietiška atrakcija”, bet ir gyvybinga komunikacijos priemone.
